
ALS DIY-MARKE STRATEGISCH AUF AMAZON WACHSEN –
EFFEKTIVE ANALYSEN UND BRANDING-WERKZEUGE



FLORIAN VETTE & MORITZ MEYER
Founder von MOVESELL

Agentur für Online-Marktplätze

Offizieller Amazon Agentur-Partner

200 Marken europaweit betreut

Eigene Amazon Software ROPT®

UNSERE KUNDEN:

„Als führende Amazon Agentur mit eigener Analyse-
Software sind wir Vorreiter für nachhaltiges 
Wachstum und gezieltes Branding von Marken auf 
Amazon und den relevantesten Online-Marktplätzen.“

https://www.movesell.de/podcast/
https://www.youtube.com/channel/UCDRYwpbR8MdmjigldmcczGw
https://www.movesell.de/


INHALT
1. Effektive Analysen
• Marken-Analyse
• Suchverhaltens-Analyse
• Kategorie-Analyse

2. Branding-Werkzeuge
• Content-Qualität
• Advertising
• Brand Story
• Customer-Journey



ANALYSEN POWERED BY ROPT



MARKEN-ANALYSE

Wie steht es um meine Marke auf Amazon?



KATEGORIE

Kategorien
✓ Gaming-Mäuse
✓ Mäuse
− Garten 
− Haushalt & Küche 
− Tastatur- & Maus-Set
− Keine Kategorie 

Status Quo – Amazon Listing

• Produkte sind zu rund 75% der richtigen Kategorie zugeordnet

25%

49%

1%

25%

Gaming-Mäuse

Mäuse

Tastatur- & Maus-Set

Ohne Kategorie / 
Falsche Kategorie



MARKENZUORDNUNG

Markenname Anzahl Produkte
spitzner 597

Dr. Willmar Schwabe GmbH & Co. KG 24

keine Marke 17

Dr. Willmar 6

Balneo 6

saunamax 4

Unbekannt 3

Dr.Willmar Schwabe GmbH & Co.KG 3

Spitzner Arzneimittel 1

ViiAn 1

Effax 1

Eclat Skincare 1

SPITZNER Duschschaum Pure man 150 ml 1

Finnsa 1

SPORTandCARE 1

Dr. Willmar Schwabe GmbH &amp; Co. KG 1

hewins 1

Marken auf Amazon



REZENSIONEN

Produkt bewertet

62%

Produkte nicht bewertet

38%

Rezensionen

Produkt bewertet Produkte nicht bewertet

Empfehlung

• Mit Programm Amazon Vine können mehr Rezensionen generiert werden
• Kostenlose Produkte müssen bereitgestellt werden
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Sterne Bewertungen
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SUCHVERHALTENS-ANALYSE

Wie und wonach suchen Shopper auf Amazon?
Wozu ranked der Wettbewerb?



Suchverhalten „Werkzeugkoffer“

SUCHVERHALTEN VERSTEHEN

• Grundsätzlich: Suchverhalten unterscheidet sich je nach 
Produktkategorie stark!

• Aufschluss über Saisonalitäten

• Nutzerspezifische Anfragen? „Werkzeugkoffer Elektriker“

• Nachfrage nach spezifischen Eigenschaften? 
„Werkzeugkoffer elektro / klein / gefüllt“

• Suche nach Zubehör? „Werkzeugkoffer Einlagen“

• Markenbindung bei der Suche? „Werkzeugkoffer Wera“



ASIN Rückwärts-Check

Definition Amazon

Dominanz 
allgemeine Suchbegriffe



KATEGORIE-ANALYSE

Welche Kategorie angehen? Mit welcher Strategie?



TAPETEN

KATEGORIE INSIGHTS

• Keine dominanten Marken
• Schwache Produktseitenqualität
• Viele Produkte mit wenig/schwachen 

Bewertungen

Der Einstieg in diese Kategorie ist sehr gut möglich.



AKKU- & BOHRSCHRAUBER

KATEGORIE INSIGHTS

• Sehr dominante Marken
• Durchschnittliche Produktseitenqualität
• Hohe Anzahl an sehr guten Bewertungen 

Die Kategorie ist kompetitiv
• Eine gute Strategie über z.B. aggressive Werbung 

kann erfolgreich sein
• Gute Produktseitenqualität erforderlich



BRANDING-WERKZEUGE



PRODUKTSEITENQUALITÄT

Für Amazon und Shopper relevant sein



PRODUKTSEITENQUALITÄT 

Spitzner Saunaaufguss

• Einziges Keyword: Saunaaufguss
• Nur ein Produktbild
• Kein A+ Content
• Kein Brandstore für die Marke „Spitzner“ hinterlegt

ASIN: B07ZZ6F2RW - Spitzner Set Saunaaufguss Schwarze Johannisbeere

PQS 51,98

Durchschnittliche Produktdaten-Qualitäts-Score 
(PQS) der Spitzner Produkte



PRODUKTSEITENQUALITÄT

AllgäuQuelle Saunaaufguss

• Produktbeschreibung ausführlich
• Mehrere Produktbilder veranschaulichen Produkt
• A+ Content für weitere Informationen zu Produkt & Marke
• Weiterleitung auf Brandstore

A+ Content

PQS 87,6



ADVERTISING!



ADVERTISING BASICS: Suchergebnisse

Werbeformate
Sponsored Products, Sponsored Brands

Targeting
Kategorien, Produktseiten (ASINs),

Keywords

Verfeinerung
Marke, Preisspanne, Bewertung

Neg. Targeting
Marke, Produkte



ADVERTISING EXCELLENCE: Markenschutz

Werbeformate
Sponsored Products, Sponsored Brands, 

Sponsored Display 

Targeting
Kategorien, Produktseiten (ASINs),

Substitute & Komplementäre (SPA-Auto)

Verfeinerung
Marke, Preisspanne, Bewertung, 

Versand Prime

Neg. Targeting
Marke, Produkte



ADVERTISING EXCELLENCE: Markenschutz

SUCHERGEBNISSE PRODUKTDETAILSEITE



A+ CONTENT

Markentrust stärken & Conversion boosten



AMAZON BRANDING: A+ CONTENT

Produkt- oder Markengeschichte auf einzigartige Weise mit 
Kunden teilen

Produktfunktionen und -vorteile hervorheben

Mögliche Kaufbarrieren adressieren und reduzieren

Markentrust erhöhen



AMAZON BRANDING: BRAND STORY



CUSTOMER JOURNEY
ADVERTISING – BRAND STORE – PRODUKTDETAILSEITE/A+ CONTENT

Die Kundschaft an die Hand nehmen



BRANDSTORE 
UNTERSEITE 

ADVERTISING / SPONSORED BRANDS

ENTWICKELN EINER CUSTOMER JOURNEY



PRODUKTSEITE

ENTWICKELN EINER CUSTOMER 
JOURNEY

A+ CONTENT



WANN DAMIT STARTEN?



Jetzt.

Amazon ist Produkt-Suchmaschine und für 
viele erster Kontaktpunkt zu Brand

Viele Shoppende kaufen ausschließlich
auf Amazon

Immenser Traffic und Umsatz 

Jeder zweite € wird in DE online auf Amazon 
ausgegeben



MOVESELL GmbH, Holtenauer Str. 96 24105 Kiel

ICH FREUE MICH AUF EURE FRAGEN UND EINEN 
SPANNENDEN AUSTAUSCH.

ALEXANDER DÖRING
Sales Manager

movesell.de

doering@movesell.de

+49 (0) 176 407 640 42

https://www.linkedin.com/in/alexander-d%C3%B6ring-75b331202/

