E-Commerce-“Krise® 2022: Ist auch die Marktplatz-
Party schon wieder vorbei?
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DIE MARKTPLATZWELT 2022

Auszuge aus der Studie
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DIE MARKTPLATZWELT 2022

Studie “DIE MARKTPLATZWELT 2022”

https://www.ecom-consulting.de/marktplatzwelt-2022/
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https://www.ecom-consulting.de/marktplatzwelt-2022/

Top 10 — Trends und Treiber der Marktplatzwelt

1. Corona

2. Logistik und
Last-Mile Infrastruktur

3. neuer Services

4. Social Media &
Commerce

5.

Marketing und Retail Media
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6. Customer Experience Management

7. Boom von D2C-Brands

8. Verfugbarkeit von Standardsoftware

9. Investorengelder

10. Nachhaltigkeitstrend




B2B Marktplatze

B2B in Europa 2025: von 300 Marktplatzen auf Gber 1000 Marktplatze

Quelle: PointNine Capital

Im B2B-Segment hat der Plattform-Trend erst
begonnen! Nische fur Nische...
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Europas Top-Marktplatze im Consumer-Segment
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Marketplace Landscape 2022
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Trend-Mathematik im Consumer-Segment
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Kategorie-Heatmap

Summe der Multi-Category
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Nachhaltigkeit...

next big thing?

... wie Kai

214
Consumer Marktplatze

Gesamt in DACH

schon ausfuhrte

A

Davon 72
Marktplatze

Nachhaltig oder
Second-Hand
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(Marketplace) Business Enabler Universe
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Okosysteme rund um die Plattformen

Marketplace Ecosystem Flywheel
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LAlleine 2021 flossen knapp 17,4 Milliarden in deutsche Start-
ups. An zweiter Stelle der E-Commerce!
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. Welche Party? Welche Krise?

gominga




SO

Online-Handler?

Hersteller?
Marktplatze?  B2B

C2C

FBA-Handler?
D2C-Player?

Start-ups?
Investoren?

Generalisten
Spezialisten

Circular Economy



Wer macht die Party? Wer tanzt? Wer leidet?
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Wer macht die Party? Wer tanzt? Wer leidet?

Global Funding By Month Through May 2022

Includes seed, venture and private equity for venture-backed companies
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Was heildt das — absehbar - fur den E-Commerce?

2022
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und die Marktplatze?
Ausblick & Rezessions-Diskussion
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Ausblick — wer welild schon was als nachstes (nicht) kommt?!

Marktplatzdominanz im DACH-Raum

€120 BN CAGR

€80 BN +18%
€ 40 BN
+3%
0

18 19 20 21 22 23 24

B Marketplaces W Other e-commerce

Quelle: Oliver Wyman Future of Retall Study ﬁ




Diskussion ,,Rezessions-Impact” fur Marktplatze

® (Marktmacht, Firepower, Logistik)

® Reichweiten-Vorteile (SEO,

Bekanntheit)
@ Zzurickhaltende Investoren @ .Dynamisches Gruppen-Pricing*
weniger Grindungen, @ im relevante Set mit den Discountern

Innovationen

. _ @ Groler Fokus-Push als Abverkaufskanal
einige Sortimente und
Preispunkte schwachen ab umfassendere Sortimente (vs.
,2ausgedunnter® Handel)

—_—
positiv

negativ

Warum haben die Marktplatze wahrend der Pandemie
profitiert? Was gilt davon auch fur eine Rezession?




Herausforderungen fir Hersteller
Pandemie — 2022 - Rezession
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Marktplatze werden nicht ,,unrelevanter® .. und nicht einfacher

Marktplatz-Ziele

Herausforderungen : |

> Amazon (& andere MP) Zugang,
Prasenz
. I _ Wachstum?
ersona / g
> Systeme & Daten — "Skalierfahigkeit” < - Effizienz?
> Logistik _
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Optimisten-Credo

LOGISTICS &
FULFILLMENT

CUSTOMER
ERIENCE
MANAGEMENTE
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NEXT ONE

=> Set-up fur die grol3e Chance, im Downturn digitale Marktanteile zu

gewinnen
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Exemplarische Darstelung. Die Auswahl der gazeigten Untemshmen je Kategoris erfolgts ohne Wertung sowie ohne Anspruch auf Voliszandigkeit,
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