
VENDORPROGRAMM OHNE NACHTEILE
11. DIY E-Commerce Tag 2023
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    HERSTELLER & E-COMMERCE



© SALESUPPLY • HAPPY CUSTOMERS®  |  2021
© MARKETSUPPLY |  2023

          BRANDS & E-COMMERCE
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           (D2C) BRANDS & E-COMMERCE
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2025: 
1.000 MARKTPLÄTZE IN EUROPA



© SALESUPPLY • HAPPY CUSTOMERS®  |  2021
© MARKETSUPPLY |  2023

TRENDENTWICKLUNG



© SALESUPPLY • HAPPY CUSTOMERS®  |  2021
© MARKETSUPPLY |  2023

D2C



© SALESUPPLY • HAPPY CUSTOMERS®  |  2021
© MARKETSUPPLY |  2023

D2C



© SALESUPPLY • HAPPY CUSTOMERS®  |  2021
© MARKETSUPPLY |  2023

D2C



© SALESUPPLY • HAPPY CUSTOMERS®  |  2021
© MARKETSUPPLY |  2023

D2C



© SALESUPPLY • HAPPY CUSTOMERS®  |  2021
© MARKETSUPPLY |  2023

ZIEL: UMSATZ, MARGE, IMAGE
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MAKE OR BUY
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VENDOR
SELLER
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BEKANNTEN MARKTPLATZ MODELLE:



VENDOR
SELLER

MARKETPLACE-AS-A-SERVICE
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BEKANNTEN MARKTPLATZ MODELLE:

NEUES MODELL:



VENDOR
✔ B2B-Flow
✔ Keine Investition

❌  Hohe Rabatte
❌  Keine Preishoheit
❌  Kein Longtail
❌  Kanalkonflikt
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SELLER
✔ Preishoheit
✔ Longtail

❌  Aufbau eigenes Team
❌  Aufbau D2C Logistik
❌  Aufbau D2C Kundenservice
❌  Aufbau D2C Finanzen & Co.
❌  Kanalkonflikt
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SELLER
✔ Preishoheit
✔ Longtail

❌  Aufbau eigenes Team
❌  Aufbau D2C Logistik
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M-A-A-S
✔ Preishoheit
✔ Longtail
✔ Keine Investition
✔ Kein Kanalkonflikt*
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MARKETPLACE-AS-A-SERVICE

100% KONTROLLE
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USE CASES
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USE CASES MARKETSUPPLY

✔ Kanalkonflikt vermeiden
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USE CASES MARKETSUPPLY

✔ Kanalkonflikt vermeiden

✔ Abhängigkeit AMAZON verringern
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USE CASES MARKETSUPPLY

✔ Kanalkonflikt vermeiden

✔ Abhängigkeit AMAZON verringern

✔ Internationale Märkte antesten
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USE CASES MARKETSUPPLY

✔ Kanalkonflikt vermeiden

✔ Abhängigkeit AMAZON verringern

✔ Internationale Märkte antesten

✔ Marktplätze antesten

✔ Tier 2 Marktplätze grundsätzlich auslagern

✔ Abverkauf Penner, Restbestände

✔ Gemeinsam Web-Only Produkte entwickeln

✔ USA Geschäft aufbauen / antesten

✔ Wie B2B aber mit 100% Kontrolle -    
     Vendorprogramm ohne Nachteile 
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ALLES AMAZON ODER WAS?
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Marktplätzen
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